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1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Design-Moda

1.3. Disciplina: 1.4. Cédigo: 1.5. Caréter e regime 1.6. Carga Horéria:

PLANEJAMENTO DE | ICA2098 de oferta: 64h (4 cr)

COMUNICACAO Optativa / semestral (64h tedrica / Oh
prética)

1.7. Pré-requisito:

1.8. Co-requisito:

1.9. Equivaléncias:

1.10. Professores:

2. Justificativa

Uma eficaz campanha publicitaria deve passar pela construgdo de um minucioso planejamento e suas
variaveis que se ligam e se cruzam com 0s objetivos do anunciante, sua verba e 0s processos de comunicagado
realizados pela agéncia, evitando assim fragilidade e perdas na busca pela comunicagéo eficaz/ concretizagéo
da venda.

3. Ementa

Técnicas de planejamento: a pesquisa, a montagem do problema, como transformar as informagGes em
campanhas, objetivos da campanha. A realidade do produto: posicionamento em relagcdo ao mercado, ciclo de
vida e sazonalidade. O briefing e a elaboracdo do plano de propaganda. Custo da campanha. Métodos de
avaliacdo da eficiéncia publicitéria.

4. Objetivos — Geral e Especificos

| - GERAL
Capacitar estudantes de moda na construcao de planos de comunicacao.
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