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1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Design-Moda

1.3. Disciplina: 1.4. Cbdigo: 1.5. Caréter e regime 1.6. Carga Horaria:
PESQUISAE ICA0506 de oferta: 64h (4 cr)
SEGMENTACAO DE Optativa / semestral (32h tedrica / 32h
MERCADO prética)

1.7. Pré-requisito:

1.8. Co-requisito:

1.9. Equivaléncias:

1.10. Professores:

2. Justificativa

As exigéncias mercadoldgicas aliadas a dindmica e velocidade das mudancas, caracteristicas do
ambiente econémico, suscitam do profissional designer de moda a capacidade de atender a
diversidade de demandas que caracterizam a segmentagdo de moda na atualidade a fim de que este
alcance éxito e proporcione inovagao em seus processos e produtos. Deste modo, investigar e discutir
0s principais aspetos que envolvem, direta ou indiretamente, 0s segmentos e nichos de mercado
abordando os principais temas e tendéncias da area, assim como, avaliar os resultados alcancados
pelas pesquisas se torna fundamental para a formacéo do estudante de moda.

3. Ementa

Conceitos e tipos de segmentacdo mercadoldgica. Pesquisas geogréafica, demografica, psicografica
e comportamental, bem como aplicacdo de metodologia projetual, critérios ergondmicos e recursos
tecnoldgicos e de inovacgdo aplicados ao atendimento de demandas mercadoldgicas geradas a partir
da segmentacao de produtos de moda.

4. Objetivos — Geral e Especificos

| - GERAL

Permitir que o estudante tenha conhecimento e seguranca para desenvolver colegdes, selecionadas
entre os segmentos - masculino, plus size, lingerie, moda praia, fitnees, festas e outros a partir de uma
metodologia projetual.

Il - ESPECIFICOS

o Realizacdo de investigacdo Geogréafica, Demogréfica, Psicografica e Comportamental, em amostra
referente a segmento de mercado de moda;

e Estudar as variaveis comportamentais e tendéncias estéticas que regem as demandas e prioridades de
segmentos mercadoldgicos;

o Compreender o papel do designer como formador de opinido no atendimento a determinados grupos
sociais;

o Estudar os aspectos ergonémicos, os tipos de tecidos, aviamentos e procedimentos técnicos utilizados
em diversos setores do vestuario para o atendimento de nichos especificos do mercado de moda;




Desenvolver trés colecbes selecionadas entre os segmentos - masculino, plus size, lingerie, moda praia,
fitnees, festas e outros a partir de uma metodologia projetual.
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