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1. Identificacdo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Design-Moda

1.3. Disciplina: 1.4. Cdédigo: 1.5. Carater e regime 1.6. Carga Horéria:
PLANEJAMENTO E ICA0047 de oferta: 48h/a (3 cr)
ORGANIZACAO DE Optativa / semestral (48h tedrica / Oh
EVENTOS DE MODA prética)

1.7. Pré-requisito:

1.8. Co-requisito:

1.9. Equivaléncias:

1.10. Professores:

2. Justificativa

Atualmente os eventos de moda ocorrem constantemente em diversas fases do ano, como meio de divulgacéo
e consagracdo de profissionais da area da Moda, portanto é de grande importancia para o aluno, o
conhecimento desta area.

3. Ementa

A moda e a sociedade capitalista: sociedade de massas, consumo, publicidade, consumidores e trabalhadores.
A formacdo da sociedade de consumo no Brasil e suas caracteristicas. Exportacéo e importacéo de produtos
de moda. Consumo e cidadania. Os novos consumidores de signos e simbolos.

4. Objetivos — Geral e Especificos

| - GERAL
Proporcionar ao aluno o conhecimento das varias etapas de como planejar e organizar um evento de moda,
com o objetivo de criar mais uma &rea de atuagdo no ramo da Moda.

Il - ESPECIFICOS
e Compreender o consumo como fendmeno social;
e Entender a diferenciacdo social através de signos e simbolos de consumo em diversas sociedades.
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