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1. Identificacéo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Design-Moda

1.3. Disciplina: 1.4. Cddigo: 1.5. Caréter e regime 1.6. Carga Horéria:

DESIGN E ICA0074 de oferta: 64h (4 cr)

MARKETING Obrigatoria / semestral | (64h tedrica / Oh
prética)

1.7. Pré-requisito:

1.8. Co-requisito:

1.9. Equivaléncias: ED0089 Marketing de Moda ou ICA2027 Marketing |

1.10. Professores:

2. Justificativa

A moda, dentre as muitas defini¢ces possiveis, deve ser compreendida como um negécio que, como tal, langa
mao de estratégias mercadolégicas que assegurem a tomada de decisdes baseada na andlise das caracteristicas
préprias do empreendimento e das variaveis socio-culturais politicas e econdmicas. Para atuar como gestores
de suas proprias marcas, sejam elas voltadas para a oferta de bens ou servicos, 0s egressos do curso de Design
de Moda devem compreender o Marketing contemporéneo e a sua interface com a moda, razdo pela qual a
disciplina de Design e Marketing é tdo importante na estrutura curricular do curso.

3. Ementa

A evolucdo do conceito de Marketing. Ambiente de Marketing. O Mercado de Moda. Bens e Servigos.
Marketing de Servigos. Comportamento do Consumidor de Moda. Selecdo de publicos alvos, segmentacao e
posicionamento. O Mix de Marketing. Novas tendéncias em Marketing.

4. Objetivos — Geral e Especificos

| - GERAL
Possibilitar que os estudantes apresentem dominio dos principais conceitos do Marketing contemporaneo e
competéncia para analisar empresas do setor de moda.
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