UNIVERSIDADE
FEDERAL Do CEARA

INSTITUTO DE CULTURA E ARTE
COORDENACAO DE DESIGN-MODA

PROGRAMA DE DISCIPLINA

1. Identificacéo

1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Design-Moda

1.3. Disciplina: 1.4. Cbdigo: 1.5. Caréter e regime 1.6. Carga Horaria:

Introdug#o ao Estudo da | ICA0064 de oferta: 32h (2cr)

Moda Obrigatoria / semestral | (32h tedrica / Oh
prética)

1.7. Pré-requisito:

1.8. Co-requisito:

1.9. Equivaléncias: ICA0016 Criagdo de Moda |

1.10. Professores:

2. Justificativa

O recém-ingresso no curso de Design de Moda dever ser preparado para a experiéncia académica de modo a
ir conhecendo e se inserindo nos espacos que a Universidade dispbe, possibilitando uma plena formacgéo
integrada em ensino, pesquisa e extensdo. Tais informacOes devem permite-lhe realizar sua aprendizagem
aproveitando as possibilidades que o curriculo oferece em relagdo aos seus interesses pessoais. O aluno deve
ser orientado sobre o que é a Universidade e os principios do fazer académico, devendo, ainda, conhecer o
curso e os principais conceitos utilizados do campo da moda, incluindo calendérios e eventos.

3. Ementa

A Universidade e seu papel na producédo do conhecimento. Definigdes de moda, vestimenta e estilo. O sistema
de moda e a cadeia produtiva. O vocabulario da moda. A moda praticada no mundo e no Brasil: o ciclo, os
eventos. As profissGes da moda. A formacdo em moda: o projeto do curso, as disciplinas, as atividades
complementares. As normas para apresentacdo de trabalhos académicos. Artigo cientifico.

4. Objetivos — Geral e Especificos

| - GERAL

Oferecer ao aluno a orientacdo necessaria sobre o que é a Universidade e os principios do fazer académico,
devendo, ainda, conhecer o curso e o0s principais conceitos utilizados do campo da moda, incluindo
calendarios e eventos.

Il - ESPECIFICOS
e Apresentar a Universidade e o Curso de Design de Moda para o estudante ingressante;
e Mostrar os principais conceitos utilizados no campo da moda;
o Refletir sobre a moda com um campo do saber.
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