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1. Identificação   
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte   
1.2. Curso: Curso de Comunicação Social  Publicidade e Propaganda   

1.3. Disciplina: 
SOCIOLOGIA E 
COMUNICAÇÃO 

1.4. Código:  
ICA2041 

1.5. Caráter e regime de oferta:  
(Obrigatória/Semestral) 

1.6. Carga Horária: 
64 h/a (4 créditos) 

 

1.7. Prérequisito (quando houver):    

1.8. Corequisito (quando houver):    

1.9. Equivalências (quando houver):   

1.10. Professores (Nomes dos professores que ofertam):    
2. Justificativa   

Pelo fato dos profissionais da área de comunicação social trabalharem com a informação ao grande público, se                                 
faz necessário o desenvolvimento do potencial críticoreflexivo sobre as questões sociais, sendo o estudo                           
sociológico o instrumento analítico fundamental. 

 

3. Ementa   

Teorias Sociológicas. Elementos para a análise científica da sociedade: estrutura social, classes sociais,                         
instituições e mudança social. Análise sociológica do processo de comunicação, sua determinação histórica e                           
sua vinculação com a vida social e econômica. 

 

4. Objetivos – Geral e Específicos   

I – GERAL 
● Desenvolver o potencial críticoreflexivo sobre as questões sociais  

II – ESPECÍFICOS 
● Analisar os processos de comunicação e sua vinculação com a vida social e econômica 
● Conhecer os elementos para a análise científica da sociedade 
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