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1. Identificação   
1.1. Unidade: Instituto de Cultura e Arte   
1.2. Curso: Comunicação Social – Publicidade e Propaganda   

1.3. Disciplina: 
Fundamentos da 
Comunicação Visual 

1.4. Código:  
ICA1378 

1.5. Caráter e regime 
de oferta:  
Obrigatória e 
Semestral 

1.6. Carga Horária:  
64 h/a (4 créditos) 

 

1.7. Prérequisito: –   
1.8. Corequisito: –   
1.9. Equivalências: –   
1.10. Professores: Joaquim Francisco Cordeiro Neto   

2. Justificativa   

Com o avanço, democratização e integração das ferramentas e interfaces de comunicação, vivemos em um                             
ambiente em que as ideias e conceitos de comunicação visual e gráfica são compreendida e utilizadas em                                 
nosso cotidiano como recursos de diálogo e expressão. Por isso, desde o início de sua formação, a descoberta                                   
dos conceitos, ferramentas e técnicas de comunicação visual surge como recurso indispensável ao exercício da                             
publicidade em suas mais distintas atividades. 

 

3. Ementa   

O papel da comunicação visual na comunicação social e publicidade de produtos midiáticos impressos e                             
digitais. Elementos da mensagem visual na comunicação gráfica. Computação gráfica aplicada à prática da                           
comunicação visual. Desenho vetorial. Definição de formatos e suportes em design gráfico. Composição                         
cromática em ambientes digitais. Tipografia: conceitos essenciais, classificação e recursos de computação                       
gráfica para editoração. Técnicas para edição e manipulação da imagem.  

 

4. Objetivos – Geral e Específicos   

I – GERAL 
Apresentar as noções básicas sobre a linguagem visual e sua aplicação no âmbito da Comunicação Visual. 
II – ESPECÍFICOS  
Proporcionar aos estudantes oportunidades de aprendizado que envolvam a descoberta dos elementos,                       
princípios, ferramentas e técnicas fundamentais de comunicação visual envolvidas no exercício da atividade                         
publicitária. 
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